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PGC-FLS 11 Rayons - FRANCE Drive

Hit Parade
PGC FLS Hors vin 2020 - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
PO vl fon Veote Vleur fon o £V gEvertes (Lt an | POVl e Vortn Vet fo o EUR) el Vet | L o Pl et ot plds et
Mio EUR) 1000 EUR)

FRAIS NON LAITIER 184 402,6 2,8 10,8 17,9 303 82 2289,9 7.5 04
EPICERIE SUCREE 17,1 3743 1,2 43 18,2 30,7 11,1 3077,1 8.2 0,7
FRAIS - LAITIER 16,6 363,5 -33 =12,2 15,4 32,7 5.9 12383 9,0 0,6
EPICERIE SALEE 12,8 2814 0,4 1,2 12,3 20,7 83 1582,3 7.4 0,5
LIQUIDES - ALCOOL 9,4 206,2 4,0 73 4,9 83 11,0 8181 4,0 03
HYGIENE BEAUTE 6,7 146,4 -3,4 -5,1 5,6 94 2,3 2104 6,4 04
LIQUIDES SANS ALCOOL 6,5 142,0 2,5 35 7.4 12,5 7.8 903,9 88 0,4
ENTRETIEN 6,2 134,7 22,2 -3,1 6,1 10,3 85 810,1 7.7 08
SURGELE SALE 34 73,9 -0,4 -03 50 84 7.8 609,7 114 0,9
PAPIER 2,2 47,7 4,2 19 2,5 4,2 74 2916 88 03
SURGELE SUCRE 0,8 17,4 16,7 25 0,8 1,3 29,0 298,4 7.6 0,7

Synthése 100,0 2190,2 0,5 100,0 168,9 N7 12 129,9 7.7 0,5

PDMvs PGC FLS Hors vin 2020
Circuit de Référence : HMSM + PROXI + ECOM + SDMP  Pays:France Catégorie: STRAT PLANNER HEBDO 2020

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Rese



PGC-FLS - HYPERS SUPERS

Hit Parade
PGC FLS Hors vin 2020 - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert : >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

ENSEIGNES HM ENSEIGNES SM
PDM v:: ur (en Ventes Valeur (en Mio EUR) ’::::_'v‘:.:. : ::":‘:\ :: A‘n’?::::l oM v:‘l; ur (en Ventes Valeur (en Mio EUR) ::::::':‘::?: ::::?::A\::T:: P‘:;:I:: [::c;;“ E‘:I: :J:;:::::I_T
1000 EUR) 1000 EUR)
FRAIS NON LAITIER 17,7 21411 174 125,8 33 3967,2 87,4 L5
EPICERIE SUCREE 17,0 -243,6 171 123.8 05 565,2 89,4 06
FRAIS - LAITIER 16,0 98283 16,7 1206 i -2029,3 92,4 5,0
EPICERIE SALEE 13,1 517,0 13,3 96,0 -04 -413,6 89,8 -0,8
LIQUIDES - ALCOOL 9,2 4607,2 10,7 77,7 14 1046,7 1034 5.3
HYGIENE BEAUTE 7.6 -5892,2 6,9 49,9 -5,1 -2 656,8 80,4 31
ENTRETIEN 70 -2312,5 6,1 44,5 -4,2 -1970,7 78,3 -0,3
LIQUIDES SANS ALCOOL 6,4 1327,7 6,0 43,3 38 15833 82,8 0,9
SURGELE SALE 31 -609,0 2,9 20,9 =il -366,3 82,4 0,5
PAPIER 2,1 -377,6 15,6 10,9 15248 90,5 10,6
SURGELE SUCRE 0,7 818,9 5,8 13,5 685,2 105,7 -3,9

PDMvs PGC FLS Hors vin 2020
Circuit de Référence: ENSEIGNESHM Pays:France Catégorie: STRAT PLANNER HEBDO 2020

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.



Parts de marché et évolution des produits dans les circuits

PDM et Evolution au sein des Circuits

Ventes Valeur (en EUR) - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21

PGC FLS Hors vin 2020
ENTRETIEN
EPICERIE SALEE
EPICERIE SUCREE
FRAIS - LAITIER
FRAIS NON LAITIER
HYGIENE BEAUTE
LIQUIDES - ALCOOL
LIQUIDES SANS ALCOOL
PAPIER
SURGELE SALE

SURGELE SUCRE

PDM vs PGC FLS Hors vin 2020

HMSM + PROXI +

ECOM

100,0
6,4
13,0
17,2
16,5
17,6
6,9
9,8
6,5
2,2
31

0,7

Poids des Circuits et PDM par Circuit

ENSEIGNES HM

42,4
7,0
13,1
17,0
16,0
17,7
76
9,2
6,4
21
31

0,7

ENSEIGNES SM

37,7
6,1
13,3
17,1
16,7
17,4
6,9
10,7
6,0
2,1
2,9

08

Circuit de Référence : HMSM + PROXI + ECOM  Pays : France Catégorie : STRAT PLANNER HEBDO 2020
Comparée 3 Année n-1 Semaine finissant le 11/10/20  Please note: the selected markets originate from different market hierarchies

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved

ENSEIGNES PROXI

10,2
4,4
12,5
17,4
16,1
18,5
39
13,7
8,0
2,0
2,7

09

TOTAL ECOMMERCE
9,7
6,9
123
18,1
18,5
17,1
7,0
4,8
7,1
2,5
4,7
038

% Evol. Ventes Valeur vs An-1

HMSM + PROXI +
ECOM

ENSEIGNES HM ENSEIGNES SM

-1,2 0,3

)
42 '
0,4
05
1,7
33

ENSEIGNES PROXI

TOTAL ECOMMERCE



PGC-FLS - Types de Marque

Hit Parade

PGC FLS Hors vin 2020 - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
E Abs. E Abs.
% Evol. cart Abs % Evol. cart Abs Poids du  Ecart Poids
PDM Ventes Ventes PDM Ventes Ventes Circuits du Circuit
Valeur (en Ventes Valeur (en Mio EUR) Valeur vs An-| Valeur (en Ventes Valeur (en Mio EUR) Valeur vs An-
Valeur vs . Valeur vs Valeur {en  Valeur vs
%) An-1 1 (en Mio %) An-1 1(en 1000 %) Année n-1
EUR) EUR) ?
GRANDS GROUPES
47,5 0,4 4,5 52,3 9,3 7497,2 8,5 0,7
(>250 Mé€) , 1040,1 ) , . 88,3 : , , 2
MDD 32,2 704,5 -1,0 7,0 33,4 56,3 3,8 2086,0 38,0 0,4
<250 M€ 20,3 445,5 3,5 15,1 14,4 24,3 11,9 2590,0 5,4 0,4
AUTRES 0,0 0,1 94,2 1,2 0,0 0,0 -97,8 -43,4 1,3 2,1
Synthése 100,0 2 190,2 0,5 11,4 100,0 168,9 7,7 12129,9 7,7 0,5

PDM vs PGC FLS Hors vin 2020
Circuit de Référence: HMSM + PROXI+ ECOM + SDMP  Pays:France Catégorie: STRAT PLANNERHEBDO 2020

© 2021 Nielsen Consumer

C. All Rights Reserved




PGC-FLS - Bio - Conventionnel

Hit Parade
PGC FLS Hors vin 2020 - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
% Evol. cart Abs % Evol. cart Abs Poidsdu  Ecart Poids
PDM Ventes Ventes PDM Ventes Ventes Circuits du Circuit
Valeur (en Ventes Valeur (en Mio EUR) Valeur vs An-| Valeur (en Ventes Valeur (en Mio EUR) Valeur vs An-
Valeur vs Valeur vs . Valeur (en  Valeur vs
%) An-1 1 (en 1000 %) An-1 1 (en Mio %) Année n-1
EUR) EUR)

NON BIO 94,7 2073,2 0,3 7077,2 91,1 153,8 7,6 10,9 7,4 0,5
BIO 5,3 116,9 3,8 4 280,9 8,9 15,1 8,9 1,2 12,9 0,6
Synthése 100,0 2190,2 0,5 11 358,2 100,0 168,9 7,7 12,1 7,7 0,5

PDM vs PGC FLS Hors vin 2020
Circuitde Référence: HMSM + PROXI+ ECOM + SDMP  Pays:France Catégorie: STRAT PLANNERHEBDO 2020

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved



11 RAYONS Deétails
Familles (Derniére
semaine)



DPH - ENTRETIEN (1/4)

Hit Parade
ENTRETIEN - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs. . .
PD:\;’I:;Ileur Ventes Valeur (en Mio EUR) :éai:z:_'::e::?: V::ff?::f;;;s PD?::;I]E ur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) 3’6:':::'::::?: V::f:s(:::!;gs Cir:iltgs;%llleur Cf:%n?:]z':al%?:s
EUR) EUR)

ENTRETIEN LESSIVE 23,3 31,4 7,5 -2552,0 28,0 2894,3 2,1 -62,9 9,2 0,5
:?ET::;E: EMBALLAGE 9,6 13,0 1,3 164,0 9.3 962,9 10,9 95,0 74 0,6
EﬁrER:P:gAﬁ(;CESSOIRES 8,9 12,0 35 385,8 8,5 877,2 6,3 51,7 7.3 0,2
51{:;?5; PRODUITSLAVE 7,5 10,2 2,0 201,9 12,1 1254,5 27,9 273,6 12,3 2,5
Gt &2 84 23 -194,9 6.1 6253 134 739 7.4 1,0
$:;::;|EN ADOUCISSEUR 47 6.4 75 4475 62 635,3 23,0 118,7 99 1,2
ENTRETIEN VAISSELLE MAIN 4,7 6,4 -4,8 =P 4,5 463,5 7,0 30,2 7 0,8
ENTRETIEN DESODORISANT 4,5 6,1 -8,8 -586,0 31 3200 25,0 64,1 52 14
mlrg:ﬂm ENTRETIEN DU a0 5 14 745 a1 4202 10,5 39,9 7.8 08
\E,\,I:‘c.l;r?o.rslig PRODUIT 4,0 53 0,1 3,7 44 457,86 13,0 52,5 8,6 1,0
E::QEI:E: ENCENE BFs 4,5 0,0 1,3 31 344,7 13,2 40,3 7,7 0,9

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved



DPH - ENTRETIEN (2/4)

Hit Parade
ENTRETIEN - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur Ventes Valeur (en Mio EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs Circuits Valeur Circuit Valeur vs
(en %) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Année n-1
EUR) EUR)
ENTRETIEN EPONGE
TISSU/TAMPON 27 37 11 421 2,2 224,9 31 72 61 01
ENTRETIEN ACCESSOIRES DE
BALAYAGE 2,2 3,0 2,6 76,0 04 39,6 24 0,9 13 0,0
ENTRETIEN INSECTICIDES 1,5 21 32,1 504,3 0,6 57,8 37,2 15,7 2,8 0,1
EEIJRETIEN PRODUIT POUR 15 21 14,6 -355,2 0,7 72,6 71 5,6 35 0,3
ENTRETIEN ANTI CALCAIRE
LAVE LINGE 1,3 1,8 -2,1 -37,5 1,3 130,2 6,9 8,4 7.3 0,6
ENTRETIEN ENTRETIEN
CHAUSSURE C2 17 9,8 -187,4 02 226 132 34 13 01
ENTRETIEN EAU DE JAVEL 1,2 1,7 0,5 -8,8 0,7 67,3 2,0 1,3 40 0,1
ENTRETIEN DEBOUCHEUR 1,0 1,3 19 24,9 0,7 76,8 11,6 8,0 58 0,5
ENTRETIEN DETACHEUR 0,9 1,2 6,0 65,5 0,6 66,5 3,9 2,5 58 -0,1
ENTRETIEN ENTRETIEN
APPAREIL MENAGER 2 1,0 -12,7 -140,6 038 78,3 -1,2 0,9 8,1 09
ENTRETIEN QUTILS
D'ESSUYAGE 07 0.9 122 -132,1 0,2 193 05 01 2,0 03

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved



DPH - ENTRETIEN (3/4)

Hit Parade
ENTRETIEN - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur Ventes Valeur (en Mio EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs Circuits Valeur Circuit Valeur vs
(en %) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Année n-1
EUR) EUR)
ENTRETIEN GANT DE MENAGE 0,7 0,9 -12,3 -129,1 0,3 26,1 9,7 -2,8 2,8 0,1
ENTRETIEN FILTRE A CAFE + 05 06 11 69 0,2 256 8,5 2,0 4,0 03
THE ! !
ENTRETIEN NETTOYANT VITRE 04 0,6 9,1 48,3 0,5 48,0 335 12,1 8,3 1,5
ENTRETIEN PRODUIT POUR 04 0s 57 299 02 247 2,9 0,7 5,0 04
SOL ’ '
ENTRETIEN TAPIS
ACCUEIL+SDB+CUISINE &3 0,5 -24,2 -150,7 0.0 18 -26,7 07 04 0,0
ENTRETIEN ACCESSOIRES
AUTRES ANIMAUX 03 04 10 40 0,2 19,6 4,1 0,8 49 03
ENTRETIEN BARQUETTE + 03 04 13 48 0,2 17,4 6,2 1,0 45 02
PLAT
ENTRETIEN PRODUIT
MEUBLE+NETTOYANT BOIS 0.2 0,2 58 -14,1 0,1 10,9 21 0,2 4,7 04
ENTRETIEN TEINTURE POUR
TISSUS g2 02 41 95 0,0 3,7 13,2 04 17 03
ENTRETIEN BROSSES
ADHESIVES 0.2 0,2 12,0 237 01 7.7 16,5 1,1 35 0,1
ENTRETIEN PRODUIT TAPIS
MOQUETTE L 02 08 14 01 9,2 -15,9 4,7 53 1,0

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved



DPH - ENTRETIEN (4/4)

Hit Parade
ENTRETIEN - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur Ventes Valeur (en Mio EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs Circuits Valeur Circuit Valeur vs
(en %) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Année n-1
EUR) EUR)

ENTRETIEN SAVON DE
MENAGE 01 01 17,8 -30,8 0,1 58 23,7 11 a1 14
ENTRETIEN BALAYETTES
e 01 0,1 1,7 2,4 0,0 1,9 4,2 0,1 14 0,0
ENTRETIEN NETTOYANT POUR 01 04 18 164 01 82 37 0,3 67 06
FOUR *
ENTRETIEN RACLETTES VITRES 0,1 0,1 41,9 32,5 0,0 0,9 23,2 0,2 0,9 0,1
ENTRETIEN PLUMEAUX &
ACCESSOIRES POUSSIERES 01 0.1 -37.3 -45,8 0,0 1,9 53,8 07 2,4 14
ENTRETIEN PRODUITS POUR
METAUX 0,0 0,1 -7,4 -4,4 0,0 0,4 233 0,1 08 0,2

Synthése 100,0 134,7 -2,2 -3069,3 100,0 10325,2 8,5 810,1 7,7 0,8

PDM vs ENTRETIEN
Circuit de Référence: HMSM + PROXI + ECOM + SDMP  Pays:France Catégorie: STRAT PLANNER HEBDO 2020

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved



DPH - HYGIENE-BEAUTE (1/9)

Hit Parade
HYGIENE BEAUTE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur (en ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 lrc?;: %? eur |rcAur|mé: :ulr ve
EUR) EUR)
::;—iEIENE BEAUTE CHANGE 10,2 14,9 9,6 1308,7 19,8 1854,3 6,1 105,9 12,4 -0,4
HYGIENE BEAUTE
BAIN+DOUCHE 7 11,3 18 2088 102 953,1 33 322 84 01
HYGIENE BEAUTE
DENTIFRICE+KIT BLANCHEUR ZL 10,2 EE 1392 8,0 750,8 4,0 285 7,4 0,2
HYGIENE BEAUTE
SHAMPOOING 67 9.8 11,3 992,8 84 786,7 9,8 70,2 80 01
HYGIENE BEAUTE
2,0 178,4 -1,6 -9,6 -0,2
DEODORANT CORPOREL Ee 9.0 : : 64 597,5 ; ! 6,7 )

© 2021 Nielsen Consumer LLC. Al



DPH - HYGIENE-BEAUTE (2/9)

Hit Parade
HYGIENE BEAUTE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

HYGIENE BEAUTE VISAGE 61 8,9 2,1 -193,2 43 405,8 5,0 19,2 45 0,3
HYGIENE BEAUTE HYGIENE
FEMININE 53 7,8 3,2 2388 6,7 629,7 6,0 sk 8,1 0,2
HYGIENE BEAUTE LAMES ET

47 -1,9 -134,9 2,8 10,8 25,5 3,8 0,4
RASOIRS ) 6,8 s s ” 260,9 i 3 2 s
HYGIENE BEAUTE CHANGE
POUR INCONTINENCE & () 5,6 338,0 2,3 213,0 28,7 47,5 34 0,6
HYGIENE BEAUTE BROSSES A
DENTS + ACCESSOIRES 38 55 46 2419 39 3634 48,4 1185 6,6 1,9

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved



DPH - HYGIENE-BEAUTE (3/9)

Hit Parade
HYGIENE BEAUTE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 |rc|;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

HYGIENE BEAUTE PRODUITS
POUR CHEVEUX 32 47 48 -239,1 08 74,8 48 35 16 01
HYGIENE BEAUTE APRES
SHAMPOOING 29 4,3 4,0 163,8 2,7 257,98 22,3 47,1 6,0 0,9
HYGIENE BEAUTE SAVONS DE
TOILETTE 28 4,2 -12,3 -581,8 31 290,9 SEre -15,8 7,0 0,5
HYGIENE BEAUTE PREMIERS 21 31 260 10983 14 127,9 25,2 -43,2 4,1 0,0
SOINS
HYGIENE BEAUTE
MAQUILLAGE YEUX 22 =L b2 179, 0,6 57,7 15,2 7,6 19 01

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved



DPH - HYGIENE-BEAUTE (4/9)

Hit Parade
HYGIENE BEAUTE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

HYGIENE BEAUTE PRODUITS
COIFFANTS 21 30 05 137 1,3 121,2 53 61 40 0,2
HYGIENE BEAUTE MASQUES 2,0 2,9 -69,8 -6 589,9 13 119,0 -72,9 -320,° 4,2 -0,5
HYGIENE BEAUTE LINGETTES 19 57 131 3149 25 2346 12,3 25,8 8,6 0,1
BEBE ’ !
HYGIENE BEAUTE SOINS DU
CORPS 18 2,6 -0,8 -22,5 11 101,5 10,3 9,4 4,0 0,4
HYGIENE BEAUTE PRODUITS
DE BEAUTE BEBE L6 24 -0,8 -20,2 3,7 349,3 9,0 288 146 13

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved



DPH - HYGIENE-BEAUTE (5/9)

Hit Parade
HYGIENE BEAUTE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 |rc|;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

HYGIENE BEAUTE
REVITALISANTS £s 23 43 -106,0 04 37,6 07 03 16 01
HYGIENE BEAUTE COTON 15 2,3 -1,7 -38,6 2,2 202,6 -3,2 -6,6 9,0 -0,1
HYGIENE BEAUTE
ACCESSOIRES 1,2 1,8 33 57,4 0,5 49,6 15,3 6,6 2,8 0,3
PARAPHARMACIE
HYGIENE BEAUTE
MAQUILLAGE VISAGE 1.2 17 85 105,7 0,2 19,9 44,2 61 1,2 03
HYGIENE BEAUTE EAU DE
TOILETTE ET PARFUM L2 17 = 52,6 0.2 20,1 14,6 2,6 1,2 0,1

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved



DPH - HYGIENE-BEAUTE (6/9)

Hit Parade
HYGIENE BEAUTE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve

EUR) EUR)
HYGIENE BEAUTE
DEPILATOIRES 10 15 2,2 31,0 07 68,5 236 131 47 08
HYGIENE BEAUTE
ACCESSOIRES INTIMES 1,0 1,5 0,6 8,6 0,6 58,2 29,4 13,2 4,0 0,9
HYGIENE BEAUTE NETTOYANT
DENTIERS + FIXATIFS 08 13 1,2 -16,0 03 26,3 12,9 3,0 2,0 02
HYGIENE BEAUTE EAU
DENTAIRE o8 1,2 4,7 61,4 0,6 59,6 0,4 0,2 4.8 0,2
HYGIENE BEAUTE APRES-

4 - B -
RASAGE 0,7 1,1 3,9 0,3 0,3 32,4 7,7 2,7 3,0 0,4

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved



DPH - HYGIENE-BEAUTE (7/9)

Hit Parade
HYGIENE BEAUTE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

HYGIENE BEAUTE
MAQUILLAGE CORPS+ONGLE 07 L 2 2 02 20,8 20,2 35 19 0,3
HYGIENE BEAUTE
PREPARATION A RASER 0.7 Lo 26 -28,3 05 42,5 -6,0 -2,7 41 01
HYGIENE BEAUTE
e s 0,7 1,0 7,7 79,7 0,2 22,1 28,9 5,0 2,3 0,7
HYGIENE BEAUTE COTON TIGE 0,6 0,8 -8,0 74,0 0,9 87,6 9,2 7,4 10,4 1,6
:-II:T(,I;I:I;EE BEAUTE HYGIENE 04 06 6,1 -41,1 0,6 55,3 4.2 22 88 0
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DPH - HYGIENE-BEAUTE (8/9)

Hit Parade
HYGIENE BEAUTE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

HYGIENE BEAUTE
MAQUILLAGE LEVRE 0,4 0,6 -2,2 13,0 0,0 1,5 23,1 0,4 0,3 -0,1
HYGIENE BEAUTE EAU DE
COLOGNE 0,4 0,5 -10,4 -62,9 0,1 10,2 12,9 1,2 1,9 0,4
HYGIENE BEAUTE
MAQUILLAGE 0,2 03 2,3 7,0 0,0 0,5 62,8 0,9 0,2 -0,3
COFFRET+ACCESSOIRES
HYGIENE BEAUTE
s Ay ST 0,2 0,2 11,9 25,7 0,1 6,4 19,6 1,1 2,7 0,2
HYGIENE BEAUTE
BRUMISATEUR o1 01 14 17 0,0 4,6 9,0 04 39 0,3
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DPH - HYGIENE-BEAUTE (9/9)

Hit Parade
HYGIENE BEAUTE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert : >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
PDP::;]EW Ventes Valeur (en Mio EUR) ?:I:zlr":e::: V::?}EE};E;SS PDI(\:'Y;I;W Ventes Valeur (en 1 000 EUR) s\fj:zlr"ie::: V;E%?};E;ss Clr:l?iit:s\lill.eur CT::J;;‘:I:?:::S
EUR) EUR) (en %) Année n-1
;‘;E:RNEESBEAUTE HegRtD: 0,1 0,1 84,0 52,7 0,0 19 40,1 0,5 16 -0,5
HYGIENE BEAUTE TALC 0,0 0,0 23,7 13,1 0,0 1,9 -10,0 -0,2 46 0,7
Synthése 100,0 146,4 -3,4 -5119,8 100,0 9380,1 2,3 210,4 6,4 0,4

PDM vs HYGIENE BEAUTE
Circuitde Référence: HMSM + PROXI + ECOM + SDMP  Pays:France Catégorie: STRAT PLANNER HEBDO 2020
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DPH - PAPIER

Hit Parade
PAPIER - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP

ENSEIGNES DRIVE

% Evol. Ecart Abs. % Evol. Ecart Abs. Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur Ventes  Ventes Valeur | PDM Valeur Ventes  Ventes Valeur  Circuits
N YT Ventes valeur (en Mio EUR) Y Y Ventes Valeur (en 1 000 EUR) u freut Circuit Valeur
(en %) Valeur vs An- vs An-1 (en (en %) Valeur vs An- vsAn-1(en  Valeur (en vs Année n-1
1 1000 EUR) 1 1000 EUR) %)
PAPIER PAPIER
48,4 e 1236,1 51,0 6,0 122,7 9,3 0,0
HYGIENIQUE f 23,1 ), A / 21513 ! ’ ) A
PAPIER ESSUIE-TOUT 24,9 11,9 2,3 -274,9 26,1 1101,3 0,8 8,9 9,3 0,3
PAPIER MOUCHOIRS 16,5 7,9 6,2 461,3 18,5 782,3 19,2 126,2 9,9 1,1
PAPIER PRODUITS DE
TABLE A JETER + BOUGIES. ' 39 38 3528 21 87,7 12,7 9,9 2,2 01
PAPIER LINGETTES HORS
2,0 ilz] 2 153,2 23 32,6 24,0 10,3 1,0
DEMAQUILLANT ' L ’ , , 97,7 I N ! y
Synthése 100,0 47,7 4,2 1928,5 100,0 4220,3 7,4 291,6 8,8 0,3

PDM vs PAPIER

Circuit de Référence: HMSM + PROXI + ECOM + SDMP  Pays: France
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Catégorie: STRAT PLANNER HEBDO 2020



EPICERIE SALEE (1/8)

Hit Parade
EPICERIE SALEE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Val Evol. Vi Vi Val PDM Val Evol. V Vi Vall
aeur Ventes Valeur (en Mio EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs aeur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs Circuits Valeur Circuit Valeur vs
(en%) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Année n-1
EUR) EUR)
EPICERIE SALEE ALIMENT
CHIENS CHATS ey 45,2 63 2676,6 131 27116 10,3 263,8 6,0 02
EPICERIE SALEE PRODUITS
APERITIFS 11,2 31,5 2,3 694,8 10,1 2101,9 14,3 263,3 6,7 0,7
EPICERIE SALEE CONSERVES
LEGUMES HS/SAUMURES 2o 30,0 41 -1297,6 14,4 29859 53 150,1 9,9 0,9
EPICERIE SALEE HUILES 7,0 19,7 -1,6 -309,7 6,4 13210 7,6 93,9 6,7 0,6
EPICERIE SALEE CONSERVES
-4,7 -975,8 2,6 31,9 0,5
DE POISSON 2 19,6 g : 6.2 12776 I y 6,5 !
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EPICERIE SALEE (2/8)

Hit Parade
EPICERIE SALEE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Val Evol. Vi Vi Val PDM Val Evol. V Vi Vall
aeur Ventes Valeur (en Mio EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs aeur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs Circuits Valeur Circuit Valeurvs
(en%) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 (en %) Année n-1
EUR) EUR)

EPICERIE SALEE PATE
ALIMENTAIRE 59 16,5 08 139,5 84 17334 10,9 170,4 105 1,0
EPICERIE SALEE SAUCE
CHAUDE 4,3 12,0 3,2 378,0 5,8 1197,8 15,0 156,6 9,9 1,0
EPICERIE SALEE PLAT
FRANCAIS 39 11,1 3,7 -420,3 3,1 641,6 31 -20,8 5,8 0,0
EPICERIE SALEE SAUCE
FROIDE 37 10,5 24 2433 35 716,8 9,5 62,3 6,8 04
EPICERIE SALEE POTAGE 37 10,3 -6,0 -652,9 38 779,2 14,1 96,4 76 1,3
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EPICERIE SALEE (3/8)

Hit Parade
EPICERIE SALEE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

EPICERIE SALEE CHIPS 3,6 10,1 8,6 797,7 2,8 575,5 7,5 40,1 5,7 -0,1
EPICERIE SALEE RIZ 33 9,2 1,2 107,1 3,9 814,9 2,7 21,7 8,9 0,1
EPICERIE SALEE POIVRE EPICE 26 -0 78 11,6 1,9 3846 -0,5 -2,0 5,3 0,4
HERBE ’ !
EPICERIE SALEE PLAT
EXOTIQUE L7 49 148 630,2 25 509,3 124 56,3 10,4 0,2
EPICERIE SALEE OLIVES LS 1,6 4,6 1,8 83,6 1,3 259,3 -3,2 -8,6 5,6 -0,3
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EPICERIE SALEE (4/8)

Hit Parade
EPICERIE SALEE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Val Evol. Vi Vi Val PDM Val Evol. V Vi Vall
aeur Ventes Valeur (en Mio EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs aeur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs Circuits Valeur Circuit Valeurvs
(en%) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 (en %) Année n-1
EUR) EUR)

EPICERIE SALEE BOUILLONSET
AIDES A LA CUISINE L5 4.2 85 -391,7 16 323,2 33 10,5 7,7 09
EPICERIE SALEE CEREALES A 14 o 0.9 371 20 4116 118 434 10,3 1,2
CUIRE
EPICERIE SALEE VINAIGRE 1,1 31 10,4 290,8 1,2 255,2 15,6 34,5 83 0,4
EPICERIE SALEE LEGUME
VINAIGRE 11 3,0 44 -139,3 1,0 208,0 38 7,6 6,9 0,5
EPICERIE SALEE PLAT
DESHYDRATE 10 28 220 5084 07 148,6 21,6 26,4 53 0,0
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EPICERIE SALEE (5/8)

Hit Parade
EPICERIE SALEE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

EPICERIE SALEE PLAT ITALIEN 1,0 2,8 -1,2 -32,8 1,2 256,6 11,6 26,6 9,3 1,1
EPICERIE SALEE PATE CONFIT
RILLETTE 1,0 2,7 -2,8 -80,5 0,6 120,8 -4,3 -5,4 4,4 -0,1
EPICERIE SALEE SAUCE
SPECIALE 10 27 9,4 235,0 07 150,7 22,6 27,8 55 0,6
EPICERIE SALEE SELS 0,8 21 0,2 36 0,6 114,9 4,3 47 5,4 0,2
EPICERIE SALEE VINAIGRETTE 0,6 1,7 9,3 145,5 0,5 110,4 16,1 15,3 6,5 0,4
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EPICERIE SALEE (6/8)

Hit Parade
EPICERIE SALEE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Val Evol. Vi Vi Val PDM Val Evol. V Vi Vall
aeur Ventes Valeur (en Mio EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs aeur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs Circuits Valeur Circuit Valeurvs
(en%) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 (en %) Année n-1
EUR) EUR)

EPICERIE SALEE LEGUMES 06 16 16 -208,5 0,6 119.9 7,2 81 7,7 1,3
SECS ’
EPICERIE SALEE PUREE
DESHYDRATEE 02 L5 7.7 -124,0 0,7 144,0 61 8,3 97 13
EPICERIE SALEE CROUTONS 0,5 1,4 -10,3 -161,9 0,6 128,8 13,5 -20,1 91 -0,3
EPICERIE SALEE ALIMENT
OISEAUX 0,5 1,3 -6,9 04,4 0,1 20,5 -6,3 -1,4 1,6 0,0
EPICERIE SALEE CONCENTRE
DE TOMATE 04 12 5.1 58,3 0,4 83,5 45,6 26,2 6,9 1,9
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EPICERIE SALEE (7/8)

Hit Parade
EPICERIE SALEE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

EPICERIE SALEE ALIMENT
ey 0,3 0,9 37 32,5 0,2 36,7 16,3 5,1 4,0 0,4
EPICERIE SALEE FOIE GRAS
EPICERIE LS 0.2 0.6 -13.2 -97.3 01 14,6 -40,8 -10,0 23 11
EPICERIE SALEE CONSERVES
SRS 0,1 0,4 -2,5 -10,8 0,1 14,6 20,9 2,5 3,5 0,7
EPICERIE SALEE EPAISSISSEUR 0,1 0,4 24,7 -122,0 0,1 31,0 -11,0 -3,8 83 1,3
SAUCE
EPICERIE SALEE FECULENTS 0,1 0,3 -8,7 -26,2 0,1 21,7 21 0,4 7,9 0,8
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EPICERIE SALEE (8/8)

Hit Parade
EPICERIE SALEE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Vi Val Mio EUR Vi Val 1 EUR] ircuits Vall ircuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio EUR) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur (en 1 000 EUR) Valeur vs An-1 An-1(en 1000 C'm(‘::: %? eur Clrf:r:;é: :ulr vs
EUR) EUR)

EPICERIE SALEE CONSERVES

SAUCISSES COCKTAIL 0.0 01 -24,1 -34,0 0,0 73 -6,0 -0,5 6,38 13
EPICERIE SALEE CONSERVES

SALADE DE LEGUME 0,0 0,1 9,6 8,2 0,0 2,9 29,3 0,7 3,8 1,1
EPICERIE SALEE CONSERVES

LEGUMES SAUMURES 0.0 0.0 -2,0 08 0,0 0,5 17,3 -0,1 1,2 0,2

Synthése 100,0 281,4 0,4 1184,0 100,0 20736,2 8,3 1582,3 7,4 0,5

PDM vs EPICERIE SALEE
Circuitde Référence: HMSM + PROXI + ECOM + SDMP  Pays:France Catégorie: STRAT PLANNERHEBDO 2020
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EPICERIE SUCREE (1/8)

Hit Parade
EPICERIE SUCREE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Val Evol. Vi Vi Val PDM Val Evol. V Vi Vall
aeur Ventes Valeur (en Mio EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs aeur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs Circuits Valeur Circuit Valeur vs
(en%) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Année n-1
EUR) EUR)
EPICERIE SUCREE CAFE 15,3 57,2 -1,7 -1015,8 13,8 4236,7 16,0 584,2 74 1,1
EPICERIE SUCREE BISCUITS 14,1 52,8 5,9 2922,6 14,4 4429,4 20,6 758,1 8,4 1,0
EPICERIE SUCREE CHOCOLAT
EN TABLETTE 79 29,7 Sihe -389,1 7,0 2158,7 0,7 14,8 7,3 0,1
EPICERIE SUCREE PATISSERIE
4
INDUSTRIELLE 77 29,0 3,0 845,2 6,3 1920,9 9,8 171,3 6,6 0,4
EPICERIE SUCREE CONFISERIE
7,4 1468,3 7,2 76,0 0,0
CHOCOLAT 2z 21,2 : : 37 11297 . ] 53 !
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EPICERIE SUCREE (2/8)

Hit Parade
EPICERIE SUCREE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

EPICERIE SUCREE
VIENNOISERIES 53 19,9 33 643,2 63 1942,5 11,3 197,0 9,7 0,7
EPICERIE SUCREE
PANIFICATION FRAICHE 4,7 17,6 25 4373 5,4 1663,0 8,7 133,6 9,4 0,5
EPICERIE SUCREE CEREALES 4,0 15,0 0,6 83,3 6,1 1867,5 19,4 303,5 12,5 2,0
EPICERIE SUCREE BONBONS 3,9 14,6 4,2 504,1 1,8 546,7 11,5 56,2 3,7 0,2
E::Eiﬁ:i SUCREE CoMPOTE 31 11,6 6,2 680,0 55 1703,0 137 205,6 14,6 10
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EPICERIE SUCREE (3/8)

Hit Parade
EPICERIE SUCREE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

EPICERIE SUCREE PATE A
TARTINER 2,7 10,0 81 752,4 3,5 1089,1 10,2 100,5 10,9 0,2
EPICERIE SUCREE PRODUIT
POUR PATISSERIE 2,3 8,7 -10,4 -1005,8 2,7 821,9 5,4 42,1 9,4 1,4
EPICERIE SUCREE
PANIFICATION SECHE Rz 81 5.7 -485,8 2,0 614,9 -2,8 -17,6 76 0.2
EPICERIE SUCREE ALIMENT
INFANTILE HUMIDE 21 77 35 257,0 49 1510,2 39 57,3 197 01
EPICERIE SUCREE
ALIMENTATION INFANTILE 1,9 7,1 0,0 -0,5 3,4 1050,9 4,6 46,6 14,8 0,7
LAIT
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EPICERIE SUCREE (4/8)

Hit Parade
EPICERIE SUCREE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Val Evol. Vi Vi Val PDM Val Evol. V Vi Vall
aeur Ventes Valeur (en Mio EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs aeur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs Circuits Valeur Circuit Valeurvs
(en%) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 (en %) Année n-1
EUR) EUR)
EPICERIE SUCREE CONFITURE 1,9 6,9 1,8 125,1 1,3 393,3 6,1 22,6 5,7 0,2
EPICERIE SUCREE SUCRE 1,8 6,6 -4,6 -319,7 13 403,0 3,6 14,1 6,1 0,5
EPICERIE SUCREE CHEWING
GUM + BUBBLE GUM 14 51 2,7 -143,2 0,8 257,8 26,1 53,3 5,1 1,2
EPICERIE SUCREE MIEL 1,3 47 6,5 2014 0,8 253,6 17,3 37,3 5,3 0,5
EPICERIE SUCREE THE 1,2 47 7,1 -354,1 1,0 299,1 7,3 20,5 6,4 0,9
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EPICERIE SUCREE (5/8)

Hit Parade
EPICERIE SUCREE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

EPICERIE SUCREE INFUSION 1,1 41 31 121,8 0,7 226,4 31 6,8 5,5 0,0
EPICERIE SUCREE POUDRE
CHOCOLATEE L1 4,0 0.2 9.9 12 3771 76 26,7 94 06
EPICERIE SUCREE BARRES
CEREALIERES 09 3,5 10,2 324,2 1,3 403,2 31,7 97,1 11,5 1,9
EPICERIE SUCREE CONFISERIE
DE POCHE 0,9 3,5 1,4 -48,1 0,3 91,3 69,8 37,5 2,6 1,1
EPICERIE SUCREE CHOCOLATS
SAISONNIERS 02 g 12,7 -469,4 0,2 58,9 -14,1 -9,7 1,8 0,0

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved



EPICERIE SUCREE (6/8)

Hit Parade
EPICERIE SUCREE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

EPICERIE SUCREE FARINES 0,8 3,0 -14,9 -530,7 0,9 284,2 2,1 59 9,4 1,6
EPICERIE SUCREE CHICOREE 0,8 3,0 -0,8 -25,5 0,5 139,0 9,4 11,9 4,6 0,4
EPICERIE SUCREE FRUITS EN
MORCEAUX 0,7 2,6 7,5 -206,5 0,6 170,6 9,8 15,2 6,7 1,0
EPICERIE SUCREE DESSERT A
T 0,5 1,9 -3,0 59,2 0,3 103,7 1,8 1,9 5,4 0,3
EPICERIE SUCREE ALIMENT
INFANTILE SEC 0,5 1,7 38 62,9 0,8 248,6 12,5 27,7 14,6 1,1
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EPICERIE SUCREE (7/8)

Hit Parade
EPICERIE SUCREE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

EPICERIE SUCREE LAIT
INDUSTRIEL Bl 13 7,5 -108,0 02 58,8 01 01 44 03
EPICERIE SUCREE DESSERT
PRET A CONSOMMER 03 13 9,6 -135,7 05 1416 97 -15,1 1,1 0,0
EPICERIE SUCREE SUBSTITUT
i 0,3 1,2 2,4 -30,4 0,2 63,9 -18,8 -14,8 5,2 -1,1
EPICERIE SUCREE AUTRES
CONFISERIES/SPECIALITES 0.2 0.6 44 -28,6 0,0 11,0 16,7 16 1,8 03
EPICERIE SUCREE DIETETIQUE 0,1 0,4 12,2 43,1 0,1 21,4 52,9 7,4 5,4 1,4
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EPICERIE SUCREE (8/8)

Hit Parade

EPICERIE SUCREE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0

100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP

ENSEIGNES DRIVE

Ecart Abs. Ecart Abs. Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur Ventes Valeur (en Mio EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs Circuits Valeur Circuit Valeurvs
(en %) Valeurvs An-1  An-1(en 1000 (en %) Valeur vs An-1  An-1 (en 1 000 .
(en %) Année n-1
EUR) EUR)

EPICERIE SUCREE CREME DE
MARRONS 01 0.4 31 -12,0 0,1 216 0,7 -0,1 57 0,1
EPICERIE SUCREE PRODUITS A
GARNIR EPICERIE 0.0 il Y 4,0 0,0 6.2 12,2 07 48 07
EPICERIE SUCREE PRODUIT
CONFITURE 0.0 01 -21,2 -15,2 0,0 0,8 -30,0 0,3 14 0.2
EPICERIE SUCREE GATEAUX
T 0,0 0,0 -28,8 5,9 0,0 0,0 89,0 0,0 0,2 0,1

Synthése 100,0 374,3 1,2 4 268,6 100,0 30720,3 1971 30771 8,2 0,7

PDM vs EPICERIE SUCREE

Circuitde Référence: HMSM + PROXI + ECOM + SDMP  Pays:France Catégorie: STRAT PLANNER HEBDO 2020
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FRAIS CREMERIE (1/3)

Hit Parade
FRAIS - LAITIER - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur . % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeurvs _ -
(en%) Ventes Valeur (en Mio EUR) Valeurvs An-1 An-1[en 1000 (en%) Ventes Valeur (en 1 000 EUR) ValeurvsAn-l An-1(en 1000 c"c';:: ;."?Ieur Clr?'::]::l:_ulr Vs
EUR) EUR)
FRAIS - LAITIER YAOURT 11,9 43,2 0,3 145,4 12,0 39289 43 163,5 9,1 0,3
FRAIS - LAITIER LAIT LONGUE
CONSERVATION 11,1 40,5 6,2 -2657,0 13,4 43934 1,5 64,2 10,9 0,8
FRAIS - LAITIER PATE PRESSEE 107 -~ 07 -290,6 120 39179 9,3 350,9 10,1 1,0
CUITE ' !
FRAIS - LAITIER DESSERT
FRAIS LAITIER 8,6 31,3 -4,0 -1308,7 8,3 2706,2 24 64,0 8,6 0,5
FRAIS - LAITIER BEURRE 7,6 27,5 -8,7 -2613,1 74 2414,7 -0,3 -8,0 88 0,7
FRAIS - LAITIER PATE PRESSEE
NON CUITE 74 26,8 118 35956 7.0 2301,0 09 -218 8,6 09
FRAIS - LAITIER OEUFS 7,0 25,5 -3,2 -846,7 6,4 2 086,8 0,9 19,4 82 0,3
ESRAIS - LAITIER PATE MOLLE 69 252 16 4217 a9 1604,5 3,1 28,2 64 03
FRAIS - LAITIER CREME
FRAICHE + UHTLS 53 19,4 -1,4 -273,0 6,0 1973,5 7,2 132,1 10,2 0,8
FRAIS - LAITIER PATE FRAICHE 4,6 16,6 8,0 1227,2 44 1445,4 14,5 183,0 87 0,5
;:::; LAITIER CHEVRE ET a2 15.2 07 -112,0 39 12683 9,7 1119 84 08
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FRAIS CREMERIE (2/3)

Hit Parade
FRAIS - LAITIER - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur Ventes Valeur (en Mio EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs Circuits Valeur Circuit Valeur vs
(en %) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Année n-1
EUR) EUR)
FRAIS - LAITIER FROMAGE 37 133 42 5814 36 1160,3 14 15,5 8,7 0,5
FRAIS
FRAIS - LAITIER FROMAGE
LT 2,9 10,5 3,6 -395,3 3,1 1002,9 13,3 117,5 9,5 1,4
FRAIS - LAITIER MARGARINE 2,0 7,2 -1,6 -120,4 1,2 378,9 2,8 10,2 5,2 0,2
FRAIS - LAITIER COMPOTE
FRAICHE 2 6,5 4,0 -272,3 2,5 806,9 0,9 71 12,4 0,6
FRAIS - LAITIER PATE
PERSILLEE 14 51 37 -195,2 11 354,2 -1,4 4,9 7.0 0.2
FRAIS - LAITIER BOISSONS
LACTEES 0,9 3,5 37 1218 0,9 282,8 15 42 8,2 0,2
FRAIS - LAITIER SUISSE 038 3,0 -8,2 -263,5 14 4447 -6,1 -29,1 15,0 0,3
FRAIS - LAITIER LAIT FRAIS 0,5 1,8 4,7 78,4 0,2 71,6 -0,5 -0,4 4,1 -0,2
FRAIS - LAITIER SAUCE
FRAICHE 04 14 47 61,7 03 88,4 73 6,0 64 02
FRALIS - LAITIER PLATEAU DE
FROMAGES 02 0 197 87,1 01 200 79,1 88 38 13
i::::_ LAITIER GRAISSE A 01 04 59 224 01 19,3 21,2 -5,2 54 -1,0
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FRAIS CREMERIE (3/3)

Hit Parade
FRAIS - LAITIER - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Vi Val Mio EUR] Vi Val 1 EUR ircuits Val ircuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio EUR) Valeur vsAn-1 An-1 (en 1000 (en%) ‘entes Valeur (en 1 000 EUR) Valeur vs An-1 An-1 (en 1000 Circuits Valeur Circuit Valeur vs
(en %) Année n-1
EUR) EUR)
FRAIS - LAITIER GATEAU 00 01 32 32 0,0 7.1 134 038 68 0,6

FROMAGER

PDM vs FRAIS - LAITIER
Circuit de Référence : HMSM + PROXI + ECOM + SDMP  Pays:France Catégorie: STRAT PLANNER HEBDO 2020
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FRAIS NON LAITIER (1/8)

Hit Parade

FRAIS NON LAITIER - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert : >0

100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP

ENSEIGNES DRIVE

Ecart Abs. Ecart Abs. Poids du Ecart Poids du
PDM Val Evol. Vi Vi Val PDM Val Evol. V Vi Vall
aeur Ventes Valeur (en Mio EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs aeur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs Circuits Valeur Circuit Valeur vs
(en%) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Année n-1
EUR) EUR)

FRAIS NON LAITIER JAMBONS
CUITS ET ROTIS ey 433 -3,0 -1359,1 14,4 4350,5 4,6 192,7 10,0 0,7
FRAIS NON LAITIER PLATS
CUISINES+QUENELLES &1 328 10,2 30457 4,9 1497,1 238 2875 46 05
FRAIS NON LAITIER VIANDE 75 301 10 3035 13,9 427212 57 226,0 14,0 0,9
PIECE ! ’
FRAIS NON LAITIER
CHARCUTERIE SECHE 58 23,3 -5,6 -1387,2 5,5 1670,5 0,2 2,8 7,2 04
TRANCHEE
::;‘e':;o'“ SAIIERVIANDE 51 20,6 14 2775 7,7 23374 42 94,7 11,3 03
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FRAIS NON LAITIER (2/8)

Hit Parade

FRAIS NON LAITIER - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert : >0

100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP

ENSEIGNES DRIVE

Ecart Abs. Ecart Abs. Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

FRAIS NON LAITIER SALADES 4.8 19,4 9,9 17454 2,8 838,0 17,4 124,2 4,3 0,3
FRAIS NON LAITIER
CHARCUTERIE AIDES 4,3 17,2 -2,8 -502,6 6,3 1911,6 6,4 115,0 11,1 1,0
CULINAIRES
FRAIS NON LAITIER
SAUCISSONSENTIERS ET 4,2 16,8 2,2 364,1 2,8 848,0 9,2 71,6 50 0,3
CHORIZOS SECS
FRAIS NON LAITIER POISSONS 36 G 23 3223 34 10293 10,4 97,3 71 0,5
FUMES ’ !
FRAIS NON LAITIER
SAUCISSES, KNACKS ET 35 14,1 3,8 -555,8 3,9 1183,8 8,7 94,8 84 1,0
BOUDINS
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FRAIS NON LAITIER (3/8)

Hit Parade
FRAIS NON LAITIER - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert : >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

FRAIS NON LAITIER 4EME
P 35 14,0 0,7 92,3 3,0 912,5 g2 68,8 6,5 0,5
FRAIS NON LAITIER
SANDWICH 35 14,0 20,7 2390,5 0,7 216,7 26,0 44,8 16 0,1
FRAIS NON LAITIER POISSONS

34 8,2 1031,2 1,8 -0,4 -2,4 4,0 -0,4
J CRUSTACES FRAIS X 13,6 , ’ s 549,1 : ” 4 ¥
FRAIS NON LAITIER PIZZA,
QUICHE ET TARTE 31 12,6 12,8 14215 24 7195 35,6 189,0 57 1,0
FRAIS NON LAITIER PATE
FRAICHE TRAITEUR Sl 12,5 61 720,8 41 1252,0 13,2 1458 10,0 0,6
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FRAIS NON LAITIER (4/8)

Hit Parade

FRAIS NON LAITIER - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert : >0

100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP

ENSEIGNES DRIVE

Ecart Abs. Ecart Abs. Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

FRAIS NON LAITIER
ASIATIQUE 3,0 12,0 12,4 1319,0 0,8 251,2 -4,0 -10,4 21 -0,4
FRAIS NON LAITIER PANES ET
GRIGNOTTES 3,0 11,9 9,5 10334 4,7 14336 15,2 189,4 12,0 0,6
FRAIS NON LAITIER FRUITS 25 99 16 . 18 5549 - 6 56 05
SECS
FRAIS NON LAITIER BOISSON
FRUITS LEGUMES REFRIGEREE 23 oS 1.6 1451 33 SEBE 27 271 10,7 05
FRAIS NON LAITIER PATE
MENAGERE 22 9,0 31 -293,7 28 849,8 58 46,2 94 08
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FRAIS NON LAITIER (5/8)

Hit Parade
FRAIS NON LAITIER - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert : >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)

FRAIS NON LAITIER
CHARCUTERIE PATISSIERE 1,8 74 3,7 263,8 12 364,2 18,5 56,9 49 0,6
TRAITEUR
FRAIS NON LAITIER FOIE
GRAS, PATE ET RILLETTES 18 72 0.7 51,3 12 365,8 2,0 73 51 0,1
FRAIS NON LAITIER POISSONS
ELABORES ET PANES L7 £z 20 500,1 1,1 3230 128 36,7 48 0,2
FRAIS NON LAITIER
TARTINABLES 14 5.5 31 164,2 10 304,2 20,1 50,8 5,5 0,8
FRAIS NON LAITIER SAUCISSES, 1,3 5,2 7,1 3456 1,3 394,9 30,2 91,6 7,6 1,3
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FRAIS NON LAITIER (6/8)

Hit Parade
FRAIS NON LAITIER - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert : >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeur vs
Ventes Val Mio EUR Ventes Val 1000 EUR] Circuits Val Circuit Val
(en%) entes Valeur (en Mio ) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) entes Valeur en ) Valeur vs An-1 An-1 (en 1 000 Im;;: %? eur Iri':né: :ulr ve
EUR) EUR)
FRAIS NON LAITIER
- - 4

SAUCISSONS CUITS L2 47 35 170,9 06 180,2 1 7,1 38 03
FRAIS NON LAITIER SURIMIS b 1L 4,4 -4,0 -182,7 11 336,5 2,9 9,5 76 0,5
FRAIS NON LAITIER ENTREES
ET APERITIES 0,6 2,6 22,0 465,7 0,3 96,6 32,9 23,9 3,7 0,3
FRAIS NON LAITIER POISSONS
T 0,5 2,0 9,1 167,5 0,1 42,9 19,0 6,9 21 0,2
FRAIS NON LAITIER AUTRES
SPECIALITES 05 19 77 -156,6 04 1115 91 93 6,0 09

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved



FRAIS NON LAITIER (7/8)

Hit Parade
FRAIS NON LAITIER - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert : >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur . % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeurvs . .
{en%) Ventes Valeur (en Mio EUR) Valeurvs An-1  An-1 {en 1000 {en %) Ventes Valeur (en 1 000 EUR) ValeurvsAn-1 An-1 [en 1000 Clrct(uts ‘\;Gz;leur C|r|:.||t \:’alet;r Vs
EUR] EUR) en nnee n
FRAIS NON LAITIER LEGUMES
CUITS PREEMBALLES 2 12 T3 97.3 0.2 73,4 85 5,7 6,0 0,9
FRAIS NON LAITIER DESSERT
FRAIS NON LAITIER 03 12 27,2 253,8 0,0 3.7 -38,5 -2,3 0,3 0,3
FRAIS NON LAITIER SOUPE
4 4

FRAICHE 0.2 0.9 1 37,3 0,2 54,3 2 2,2 5,8 0,0
FRAIS NON LAITIER GRAISSE 0,1 0,2 -13,1 -37,3 0,0 7,0 -27,0 -2,6 2,8 -0,5
FRAIS NON LAITIER SOUPE DE
TERIET 0,1 0,2 -1,8 -4,3 0,0 6,1 -10,8 0,7 2,6 0,3

Synthése 100,0 402,6 2,8 10 841,5 100,0 30 283,7 8,2 22899 7,5 0,4
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FRAIS NON LAITIER (8/8)

Hit Parade

FRAIS NON LAITIER - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert : >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP

ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur . % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeurvs . -
(en%) Ventes Valeur (en Mio EUR) Valeur vs An-1 An-1 (en 1000 (en %) Ventes Valeur (en 1 000 EUR) ValeurvsAn-1 An-1{en 1000 Circuits Valeur Circuit \:'aleur vs
EUR) EUR) (en %) Année n-1

PDM vs FRAISNON LAITIER
Circuit de Référence: HMSM + PROXI + ECOM + SDMP  Pays:France Catégorie: STRAT PLANNERHEBDO 2020

© 2021 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved



LIQUIDES - ALCOOL (1/3)

Hit Parade
LIQUIDES - ALCOOL - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs. _ .
PD:\;’I:;Ileur Ventes Valeur (en Mio EUR) :éai:z:_'::e::?: V::fﬁ::r;;;s PD?::;I]E ur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) 3’6;:::'::::?: V::f:s(:::!;gs Cir:iltgs;%llleur CI::%E:EEEE?:S
EUR) EUR)

:II(:IL!JE'E;:;: ;f::::l 341 70,4 37 24916 435 3605,6 14,5 455,8 51 0,5
;Igg:;i:“ ALCOOL WHISKY + 18,9 41,1 -4,9 -2131,5 17,0 1406,5 35 48,0 34 0,3
g&:;:::é:écoo" 10,4 21,5 47,6 6946,6 7.4 613,9 48,4 200,1 2,9 0,0
g&l;:?:fccm'fom APERITIF 8,7 17,9 -4,3 -793,0 7,6 626,5 0,1 -0,4 3,5 0,1
;%ﬂ?::u: LCOOL 6,4 13,2 10,0 1204,2 7.3 600,7 15,1 78,9 4,5 0,2
LIQUIDES - ALCOOL RHUM 57 11,7 1,2 143,0 55 453,3 6,6 28,2 39 0,2
LIQUIDES - ALCOOL VODKA 3,6 7,4 2,9 204,3 19 157,6 T -12,4 21 -0,2
;?g&?;?uo’:gom LIQUEUR 3,3 6,7 6,8 426,7 3,2 266,5 36 9,2 4,0 0,1
ggi's[;E;E-G;COOLAPERIT'F 14 2,9 -11,0 -361,1 14 113,7 -0,3 -0,3 39 0,4
LIQUIDES - ALCOOL PORTO 1,2 2,4 -5,9 -151,8 08 66,2 -6,4 -4,5 27 0,0
LIQUIDES - ALCOOL GIN 0,9 19 -1,0 -19,1 0,9 72,6 10,0 6,6 39 0,4
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LIQUIDES - ALCOOL (2/3)

Hit Parade
LIQUIDES - ALCOOL - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur Ventes Valeur (en Mio EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur Ventes Valeur (en 1 000 EUR) % Evol. Ventes Ventes Valeur vs Circuits Valeur Circuit Valeur vs
(en %) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Valeurvs An-1 An-1(en 1000 (en %) Année n-1
EUR) EUR)
LIQUIDES - ALCOOL CIDRE 09 1,8 1,1 20,5 1,1 94,0 6,7 5,9 5,2 0,3
LIQUIDES - ALCOOL VIN DOUX
NATUREL el 12 -5,9 775 04 334 3,2 1,0 2,7 0,32
LIQUIDES - ALCOOL AMER 04 08 71 60,4 0,5 442 -5,0 23 5.6 01
BRUN
LIQUIDES - ALCOOL PUNCH +
COCKTAIL 0,4 0,8 6,3 -53,5 0,2 20,0 3.2 0,6 2,5 0,2
LIQUIDES - ALCOOL APERITIF
SANS ALCOOL 04 08 10,5 727 03 23,2 11,3 24 3,0 0,0
LIQUIDES - ALCOOL ROSE
AROMATISE 0,3 0,7 1,5 10,1 0,2 20,3 2,6 0,5 2,9 0,0
LIQUIDES - ALCOOL PINEAU 0,3 0,7 67 41,8 0,2 20,4 2,5 0,5 31 0,3
LIQUIDES - ALCOOL GENTIANE 0,3 0,7 13,1 759 0,2 14,8 7.4 1,0 23 -0,1
LIQUIDES - ALCOOL COGNAC 0,3 0,6 438 26,1 0,1 3,6 8,0 0,6 15 0,0
LIQUIDES - ALCOOL ALCOOL 02 04 241 1180 01 58 14,4 1,0 16 0,2
DIVERS
LIQUIDES - ALCOOL TEQUILA 01 0,2 14,0 30,1 0,1 8,7 18,8 1,4 36 0,1
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LIQUIDES - ALCOOL (3/3)

Hit Parade
LIQUIDES - ALCOOL - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ecart Abs.
Poids du Ecart Poids du
PDM Valeur . % Evol. Ventes Ventes Valeur vs| PDM Valeur % Evol. Ventes Ventes Valeurvs _. -
(en%) Ventes Valeur (en Mio EUR) ValeurvsAn-1 An-1{en 1000 (en%) Ventes Valeur (en 1 000 EUR) ValeurvsAn-l An-1{en 1000 Clrm(j:: ;?Ieur CI":::‘::I:T Vs
EUR) EUR)

LIQUIDES - ALCOOL
e 0,1 0,2 1,2 2,7 0,0 2,0 12,3 -0,3 0,9 0,1
LIQUIDES - ALCOOL
CALVADOS 01 0,2 33 6,4 0,0 2,7 9,6 0,3 14 0,2
LIQUIDES - ALCOOL MADERE 0,0 0,1 -13,6 -8,0 0,0 0,9 -16,7 -0,2 1,8 -0,1
LIQUIDES - ALCOOL BRANDY 0,0 0,0 -10,7 -2,0 0,0 0,0 -26,9 0,0 0,1 0,0
LIQUIDES - ALCOOL FRUITS A
O 0,0 0,0 6,0 0,7 0,0 0,0 21,3 0,0 0,1 0,0

Synthése 100,0 206,2 4,0 7922,2 100,0 82821 11,0 818,1 4,0 03

PDM vs LIQUIDES - ALCOOL
Circuitde Référence: HMSM + PROXI + ECOM + SDMP  Pays:France Catégorie: STRAT PLANNER HEBDO 2020
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LIQUIDES - SANS ALCOOL

Hit Parade
LIQUIDES SANS ALCOOL - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21- Rouge : <=0, Vert : >0
100 PREMIERS- Circult de Référence- Ventes

HIMISH + PROXI + ECOM + SOMP: ENSEIGNES DRIVE
% Evol. Vertas Valour vs An- Ecart Abs. Vantes Valour vs An- % Eval v An- Ecart Abs. v An- Poids du Ci 1 ics Valourvs
PDM Valeur (an %) Vantes Valsur{en Mio EUR] " T iona s00c0R) POM Valaur(en %) Ventes Valaur (en 1 000 EUR) i Tion oo0cun) ) -

: 338 29 2693 7 04
ALCOOL 4 + - &
LIQUIDES SANS ALCOOL EAUX PLATES NATURES 07 30 96,6 113 01
LIQUIDES SANS ALCOOL JUS DE FRUITS 176 1561,2 13 354 105 05
L 115 180 17170 71 06
L cool 77 239 29,1 107 14
IQUIDES SANS ALCODL SIROPS 45 60 prxs 73 07
LIQUIDES SANS ALCOOL EAUX AROMATISEES 15 105 195 77 04
LIQUIDES SANS ALCOOL CONCENTRES D'AGRUMES 1z 1316 85 1.4 76 02
LIQUIDES SANS ALCODL JUS DE LEGUMES

PDMvs LIOUIDES SANS ALCOOL
it de 0 PROX Pays:France gorie: STRAT PLS
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SURGELES - SALES

Hit Parade
SURGELE SALE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21- Rouge : <=0, Vert : >0
100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP ENSEIGNES DRIVE
Ecart Abs. Ventes Ecart Abs. Ventes
PDM Valeur (en %) Ventes Valeur (en Mio EUR) %Evol. Ventes 1 rveAn-1(en | PDM Valeur (en %) Ventes Valeur (en 1000 EUR) %Evol. Ventes i rvsAn-1(en FoidsduCireufts  Ecart Poids du Circult
Valeur vs An-1 Valeur vs An-1 Valeur (en %) Valeur vs Année n-1
1000 EUR) 1000 EUR)
SURGELE SALE PRODUITS CUISINES
SURGELES el 4469 1612,1 14 225 101 01
SURGELE SALE VIANDE SURGELEE 178 1679,7 16,1 2330 12,7 2,0
SURGELE SALE POISSONS SURGELES 13,1 12731 58 69,6 131 13
SURGELE SALE POMMES DE TERRE
4 -
SURGELEES 126 951,3 56 50, 102 01
SURGELE SALE TARTES SALEES
T 11,7 960,4 35,6 252,0 11,1 2,7
SURGELE SALE LEGUMES CUISINES
P 76 626,4 158 1178 1,2 08
SURGELE SALE LEGUMES NON CUISINES
SURGELES 72 811,2 42 32,7 15,2 A7
SURGELE SALE FRUITS DE MER
SURGELES 4,9 261,7 19,7 43,0 7.2 1,2
SURGELE SALE VOLAILLE SURGELEE 20 1284 180 19,6 85 06
SURGELE SALE HERBES SURGELEES 0,7 69,4 2,7 18 14,4 0,3
SURGELE SALE ESCARGOTS
GRENOUILLES SURGELES o2 28 22 = == 2
SURGELE SALE SAUCES SURGELEES

PDM vs SURGELE SALE
Circuit de Référence : HMSM + PROXI + ECOM + SDMP  Pays:France Catégorie : STRAT PLANNER HEEDO 2020
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SURGELES - SUCRES

Hit Parade

SURGELE SUCRE - Derniére semaine - Semaine finissant le 10/10/21 - Rouge : <=0, Vert: >0

100 PREMIERS - Circuit de Référence - Ventes

HMSM + PROXI + ECOM + SDMP

Ecart Abs. Ventes

ENSEIGNES DRIVE

Ecart Abs. Ventes

PDM Valeur (en %) ‘Ventes Valeur (en Mio EUR) :ﬂi’:::‘::: Valeur vs An-1{en | PDM Valeur (en %) Ventes Valeur (en 1 000 EUR) 3::::":':\:: ; Valeur vs An-1 (en P:':;::;':;T E::II: ::‘:::2:‘_’:
1000 EUR) 1000 EUR)
‘SURGELE SUCRE GLACES DETENTE 61,0 858,4 41,0 249,5 8,1 11
SURGELE SUCRE GLACES BAC 224 11,8 24,1 59 01
‘SURGELE SUCRE PATISSERIE SURGELEE 5.6 22,5 10,7 59 08
SURGEAS SUCHE FRUTS ETCOWS a 108 o s a1
‘SURGELE SUCRE GLACES SPECIALITES 35 28,4 257 58 4,7 03
SURGELE SUCRE VIENNOISERIES ET 28 11 08 159 21

PATES SURGELEES

PDM vs SURGELE SUCRE
Circuit de Référence : HMSM + PROXI + ECOM + SDMP  Pays:France Catégorie : STRAT PLANNER HEEDO 2020
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Merci!



